Mercabarna busca 22 empresas
para su mercado de frescos ‘bio’

INVERSION DE 4,9 MILLONES DE EUROS/ E| gran complejo agroalimentario tiene en la actualidad 40
distribuidores que trabajan con productos ecoldgicos, la gran mayoria de frutas y verduras.

David Casals. Barcelona

El nuevo pabellon de Merca-
barna especializado en pro-
ductos frescos con certifica-
cion ecologica albergara a 22
empresas. La alcaldesa de
Barcelona, Ada Colau; el con-
cejal de comercio, Agusti Co-
lom, y el director general de
este poligono, Josep Tejedo,
colocaron ayer la primera pie-
dra del recinto. En 2019 sal-
dran a concurso los puestos y
en febrero de 2020 termina-
ran las obras.

Lanueva central, que se de-
nominara Biomarket, pone de
manifiesto la consolidacion
de los productos ecologicos,
biologicos u organicos, tres
términos que son sinénimos.
Mercabarna no solo pretende
afrontar una demanda por
parte de comerciantes y res-
tauradores, sino también re-
forzar las exportaciones.

Elrecinto tendra 8.900 me-
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La alcaldesa Colau y el edil de comercio, Agusti Colom, colocando ayer la primera piedra del complejo.

tros cuadrados, incluyendo
superficie comercial, un gran
pasillo central y zonas de car-
gay descarga. También habra
un espacio para que, cada dia,
ocho pequefios agricultores
vendan su cosecha de forma
rotatoria.

El edificio se ha disefiado

para reducir al maximo el
consumo energetico, para
aprovechar laluz y con cima-
ras de refrigeracion eficien-
tes. Estara en el aparcamiento
del antiguo Makro, el tltimo
suelo no edificado que estaba
disponible. Se invertiran 4,98
millones de euros en un pro-

yecto pionero en Europa.
Otras ciudades tienen gran-
des distribuidores de produc-
tos ecologicos, pero ninguna
cuenta con un pabellon espe-
cializado en el fresco.

Es un nicho que no para de
crecer. En Mercabarna, ya
hay 40 distribuidores que tie-

Una de las empresas
del poligono
especializada en
este nicho factura un
54% mas en un aiio

nen una linea de productos
bio. Entre ellos, esta Acuafrit.
“Abrimos hace tres afios, hay
un auge de ventas, especial-
mente en los comedores esco-
lares”, explica su gerente, Al-
bert Puig, cuyos bisabuelos ya
vendian frutas y verduras en
Igualada (Anoia).

También Green Growing
Organics, que nacio hace un
afio y medio y s6lo distribuye
producto fresco con sello or-
ganico. “En 2017 facturamos
5,5 millones y este afio cerra-
remos con unas ventas de 8,5
millones”, un 54% mas, expli-
ca el jefe del departamento
comercial, Daniel Carratala.



