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cQuées
Mercabarna?

Mercabarna es una ciudad alimentaria
que funciona las 24 horas del dia para
abastecer a la ciudadania de alimentos
frescos. En el recinto operan cerca de
600 empresas especializadas en la
elaboracion, distribucion, importacion

y exportacion de productos frescos y
congelados, que anualmente comercializan
cerca de 2,5 millones de toneladas de
alimentos y 6,5 millones de unidades

de flores, plantas y complementos. Esto
convierte a Mercabarna en uno de los
principales mercados mayoristas de
Europa, tanto por el volumen vy la variedad
de productos como por el alcance de

su influencia.
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Ubicacion
estrategica

Situado en la Zona Franca de Barcelona, el recinto de Mercabarna esta
ubicado a pocos kilometros del aeropuerto y Puerto de Barcelona y de
la red ferroviaria y de carreteras. Se trata de una ubicacién estratégica
junto a importantes infraestructuras de transporte que garantiza la
entrada y salida de los alimentos perecederos por tierra, mar y aire. Su
ubicacion y la oferta comercializada favorecen su posicionamiento como
Hub Alimentario del Mediterraneo-Barcelona.

Logistica portuaria

Barcelona ciudad

Mercabarna






Lagestion
del poligono
alimentario

Mercabarna es una sociedad andénima mercantil creada en 1967. Los
principales accionistas son Barcelona Serveis Municipals (50,69%),
Ayuntamiento de Barcelona (7,16%), Mercasa (36,79%), Avangsa,
Empresa de Promocié i Localitzacid Industrial de Catalunya, SA (5%) y
autocartera (0,36%).

Mercabarna estd integrada en la red de mercados mayoristas
Mercasa, que la componen las 24 unidades alimentarias que hay
repartidas por toda Espafia.

Forma parte de distintos organismos e instituciones por su funcion
relevante en la cadena de abastecimiento de alimentos frescos, su
papel difusor de la dieta mediterrdnea y su compromiso con el medio
ambiente y la sociedad.
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Como parte de la gestion diaria, Mercabarna presta una serie de
servicios basicos que aseguran el buen funcionamiento de la unidad
alimentaria y el bienestar de sus usuarios. La vigilancia, la limpieza,
la gestion de los residuos, el mantenimiento de las instalaciones y las
obras de mejora son algunos ejemplos.

La seguridad alimentaria es uno de los elementos indispensables en el
funcionamiento de Mercabarna. Para garantizar el cumplimiento de las
normas sanitarias, el recinto de Mercabarna dispone de un equipo de
veterinarios y personal de soporte de la Agencia Publica de Salud de
Barcelona que se ocupa del control higiénico-sanitario de los productos.

Colaboracion publico-privada

Las principales decisiones que afectan al funcionamiento del poligono
alimentario se consenslan entre Mercabarna y las asociaciones
empresariales en las que se agrupan la mayoria de compafias del
recinto: la Associacié de Concessionaris de Mercabarna (ASSOCOME),
la Associacié Gremial d’Empresaris Majoristes de Fruites i Hortalisses
de Barcelona i Provincia (AGEM), la Associaci6 de la Pagesia de Merca-
barna, el Gremi de Majoristes del Mercat Central del Peix (GMP) y

la Associacié d’Empresaris Majoristes de Mercabarna-flor (AEM).

Este modelo de colaboracion entre el sector puablico y el privado explica
buena parte del éxito de Mercabarna, ya que garantiza que los distintos
actores de la Unidad Alimentaria caminen en una direccion

de entendimiento y cooperacion.
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Mercabarna
en NUMeEros

millones de toneladas
comercializadas
entre Barcelonay Sant Boi
personas trabajan en
las empresas del recinto
empresas
vehiculos al dia
exportacion
de productos
personas acceden
adiario
devalorizacion delos
residuos comerciales
millones
de consumidores

de camaras frigorificas,la mayor
concentracion de frio del Estado espaiiol.
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El Mercado
Central de
Frutasy
Hortalizas ¥

Situado originariamente en el Mercado del Born de Barcelona,
el Mercado Central de Frutas y Hortalizas fue el primero que se
establecié en Mercabarna, concretamente en 1971.

El Mercado dispone de 440 puntos de venta en los que operan casi
doscientas empresas, entre mayoristas, payesia y cooperativas. Con
una superficie de 170.000 m? distribuidos en 7 naves, es el Mercado
que genera mayor movimiento comercial y humano en Mercabarna y
es uno de los pocos mercados mayoristas del mundo que opera de dia.

Su volumen de comercializacion se sitla por encima de los 1,2
millones de toneladas de productos, que llegan y se distribuyen por
todo el mundo. El producto de origen nacional representa el 75 %
del total comercializado en Mercabarna, mientras que el producto de
importacion se sitla en el 25 %.
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El Mercado Central
de Frutas y Hortalizas
es uno de los pocos
mercados mayoristas
del mundo que opera
de dia.

Mercabarna de proximidad

Mercabarna apuesta por un modelo de agricultura de proximidad para
hacer mas sostenible y resiliente el sistema alimentario y fortalecer las
relaciones entre el mundo rural y el mundo urbano.

La comercializacion del producto de proximidad en Mercabarna se
sitta en torno al 17 % sobre el total de producto con origen de Espafia.
Uno de los puntos donde se encuentra una concentracién mas elevada
del producto de proximidad es el area de la payesia, zona reservada
para la venta directa de productores locales. Actualmente, comerciali-
zan sus productos unos treinta productores. El producto de proximidad
también se comercializa mediante la decena de entidades afincadas en
la zona de cooperativas agricolas de Mercabarna y en las paradas de
los mayoristas del Mercado Central de Frutas y Hortalizas.
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El Mercado
Central
del Pescado

El Mercado Central del Pescado se trasladé a Mercabarna en 1983,
proveniente de la calle Wellington de Barcelona, en la Ciutadella.

El Mercado ocupa unos 35.000 m?y alli trabajan unas cuarenta
empresas mayoristas en 80 puntos de venta, equipados con salas de
manipulacién para llevar a cabo los trabajos de evisceracién y des-
piece. También cuenta con espacios térmicamente adecuados para la
comercializacion de congelados y 14 puntos de distribucion (lugares de
acopiadores). El Mercado comercializa 70.000 toneladas de productos
al afio, de los que un 86 % son frescos, y el 14 % restante es producto
congelado. La principal oferta proviene de las costas

mediterraneas y del Cantabrico, pero también se comercializa producto
importado de los mares y océanos de todo el mundo.



Las empresas apro-
vechan la ubicacion
estratégica y su cone-
xion con las redes
internacionales de
distribucion y logistica
para librar pedidos
por tierra, mar vy aire

a cualquier lugar

del mundo.







Mercabarna-flor empezo a operar en Mercabarna en 1984, proce-
dente del antiguo mercado de las flores de la calle Lleida de Barcelona.
En 2008 se inaugurd el nuevo mercado de la flor, denominado
Mercabarna-flor, en un recinto de 4,5 hectéreas situado en Sant Boi
de Llobregat.

El sector floral de Mercabarna esta integrado por unas veinte empresas
mayoristas, que al afio comercializan méas de 6,5 millones de unidades
entre flor cortada, planta y complementos.

Aparte de la actividad comercial, la creatividad y la apuesta por la for-
macién es esencial para Mercabarna-flor. El Mercado dispone dentro
de sus instalaciones de una escuela de arte floral y, a lo largo del afio,
se organizan jornadas que permiten a los profesionales estar al dia de
las novedades del sector y adquirir nuevos conocimientos.
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Servicios con
valor anadido

Una de las ventajas competitivas de Mercabarna en comparaciéon con
otros poligonos del sector alimentario es que ha sabido dar cabida a
empresas que aportan valor afiadido al producto y servicio al cliente para
dar respuesta a las necesidades actuales del comercio y del consumo.

ZAC

La Zona de Actividades Complementarias (ZAC) cuenta con casi 300
empresas repartidas en 233.000 m? y distribuye méas de un millén de
toneladas de frutas y hortalizas, pescado, marisco y carne.

Se llevan a cabo actividades como la elaboraciéon de cuartas gamas
(ensaladas limpias y cortadas; frutas peladas y cortadas; pescado sin
escamas, eviscerado y cortado, etc.), maduradores de fruta, patateros,
centrales de compra de cadenas de fruterias y de distribucion, viveros y
cocederos de marisco, grandes frigorificos de uso publico, empresas que
abastecen al sector HORECA, importadores y exportadores y compafiias
de logistica y transporte especializadas en alimentos perecederos. Alli
también se encuentran empresas especializadas en la elaboracion, co-
mercio y distribuciéon de todo tipo de productos carnicos.




Los restauradores
pueden proveerse en
Mercabarna a través
de los mercados
mayoristas de frutas
y hortalizas, pescado
y flor o a través de
mas de 70 empresas
especializadas en el
sector HORECA.

Pabellon Polivalente

El pabellén polivalente retine a unas diez empresas dedicadas a la
comercializacion de productos elaborados y semielaborados:
congelados, conservas, lacteos, bebidas, vinos, huevos, quesos, pesca
salada, especias, embutidos, pasteleria, etc. Este espacio permite que
los minoristas compradores puedan completar la compra que realizan
en los mercados centrales.

Servicios alos usuarios

En el recinto se ubican empresas que ofrecen servicios dirigidos a los
trabajadores como gasolineras, hotel, puntos de carga de vehiculos,
farmacia, guarderia y entidades bancarias, entre otros.

.--nlllllllllll'l.ll!!f
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Biomarket

El Biomarket es el mercado mayorista especializado en frutas y
hortalizas ecolégicas de Mercabarna. Cuenta con una superficie de
8.900 m?, ofrece 21 puntos de venta de mayoristas y todos los
productos procedentes de la agricultura ecolégica cuentan con certifi-
cacién segln la normativa europea.

Los distintos tipos de compradores
que se aprovisionan en Mercabarna

Mercabarna es un mercado mayorista que esté dirigido Unica y
exclusivamente a los profesionales del sector. El perfil de comprador es
el pequeno y mediano comercio especializado, cadenas minoristas de
fruterias y de distribucién, sector HORECA, mayoristas de toda Espafia
e importadores de otros paises.

Las empresas de Mercabarna ofrecen una amplia variedad de produc-
tos, competencia de precios y servicios personalizados a sus clientes.
El area de influencia de las empresas del recinto es de 10 millones de
personas. Los productos de las empresas del recinto llegan a toda
Espafia y a numerosos paises de Europa y otras partes del mundo.
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+Sostenible

Un modelo de sostenibilidad
parala industria alimentaria

Mercabarna realiza una serie de practicas sostenibles que son vitales para
reducir su impacto ambiental y para promover un modelo de desarrollo del
sector alimentario mas responsable.

Iniciativas para combatir el desperdicio
alimentario en Mercabarna

El Foodback, el centro de aprovechamiento alimentario, es un proyecto
pionero de bioeconomia circular cuyo objetivo es incrementar el
aprovechamiento de frutas y hortalizas no comercializables, pero que
son aptas para el consumo humano. El proyecto es posible gracias a la
colaboracion e implicacion de 10 entidades y de las casi 600 empresas
ubicadas en Mercabarna.

En el Foodback se hace la seleccion de frutas y hortalizas excedentarias
aportadas por las empresas mayoristas del gran mercado para darles una
segunda vida, y después de este cribado el producto aprovechable para el
consumo humano se distribuye a entidades sociales de toda Catalufia para
que llegue a personas en situacion de vulnerabilidad.

El Foodback esta gestionado por Mercabarna junto con actores de la
Economia Social como la Fundacié Banc dels Aliments de Barcelona y
Formacié i Treball Empresa d’Insercié SLU, y cuenta con la colaboracién
de Assocome (Asociacion de Empresas de Mercabarna), Caritas
Diocesana de Barcelona, Cruz Roja de Catalufia, el departamento

de Accién Climética, Alimentacion y Agenda Rural de la Generalitat de
Catalunya, el Ayuntamiento de Barcelona y la Fundacion “la Caixa”.
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El sistema de gestion de residuos de Mercabarna incluye otras infraes-
tructuras especificas, como compactadoras inteligentes, que permiten
analizar el uso y realizar el pesaje de los residuos depositados, o el
Punto Verde, que garantiza el correcto tratamiento de los residuos.

El Punto Verde es un centro de recogida especializado en separar resi-
duos comerciales, organicos e inorganicos. Este sistema, referente de
sostenibilidad entre los mercados mayoristas del mundo, hace posible
que el volumen de reciclaje alcance niveles superiores al 72 % del total
de residuos generados por la actividad diaria.

Premios contra el desperdicio

Mercabarna celebra de forma bianual los Premios Paco Mufioz con-
tra el desperdicio alimentario. Estos premios estan concebidos para
promover y reconocer las iniciativas que se llevan a cabo para luchar
contra el desperdicio alimentario en el eslabén de la produccion y de la
distribucién de la cadena alimentaria.

Sostenibilidad en el ambito energético

Mediante el programa RePower Mercabarna-Energia, Mercabarna
esté trabajando para colocar placas fotovoltaicas de autoconsumo en
todas las cubiertas de los edificios del recinto, lo que la convertira en
una de las plantas méas grandes de la peninsula ibérica. Supondra un
ahorro de aproximadamente unas 6.000 toneladas de CO2 anuales en
la atmosfera y una cobertura del 25 % de las necesidades energéticas.
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El motor de lainnovacion
en el sector alimentario

Mercabarna impulsa distintas iniciativas para potenciar la
competitividad de las empresas del recinto. En este sentido, el Cluster
Alimentario Mercabarna-Barcelona es el responsable de estimular
sinergias entre empresas y de potenciar proyectos en los &mbitos de
la exportacion, el foodservice, la innovacion, el retail y la logistica.

Espacio de innovacion constante

Mercabarna promueve la innovacion en las empresas e impulsa el
crecimiento del sector alimentario, convirtiéndose en un catalizador
de ideas y en un lugar donde el futuro de la alimentaciéon toma
forma. La Unidad Alimentaria se caracteriza por su dinamismo, rasgo
indispensable para adaptarse a un entorno que cambia rapidamente.

Mercabarna amplié su superficie con la parcela 22AL lo que, en los
préoximos afios, le permitira adaptarse mejor a los cambios del sector y
a las demandas de los consumidores, convirtiéndose asi en uno de los
clusteres agroalimentarios més importantes de Europa.

Los Premios Mercabarna Innova son unos galardones impulsados
para reconocer las areas de investigacion y para potenciar la innova-
cion de las empresas del poligono alimentario. Los Innova premian
proyectos vinculados con el desarrollo de nuevos productos, los forma-
tos y envases, el uso de nuevas tecnologias, la seguridad alimentaria o
la sostenibilidad, tanto en los procesos como en temas de movilidad,
entre otros.
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Polo generador de talento
para la industria alimentaria

En Mercabarna, la capacitacién de nuevos profesionales y la generacién
de talento para el sector agroalimentario son claves para garantizar un
futuro sostenible y competitivo.

Mercabarna, a través de los Servicios de Formacion, ofrece cursos
de capacitacion relacionados principalmente con el tratamiento y la
comercializacién del producto fresco. Este tipo de formacién persigue
la insercién laboral de personas desempleadas, a la vez que facilita a
las empresas la incorporacion de perfiles profesionales.

Mas de 2.000 personas se forman en Mercabarna anualmente y la
insercion laboral de profesionales del sector alimentario se sitta por
encima del 70 %.

El Instituto de los Alimentos de Barcelona, ubicado en Mercabarna,
integra diferentes ciclos formativos del &mbito de las tecnologias de la
alimentacién. El Consorcio de Educacién y Mercabarna han impulsado
este proyecto, que se enmarca en el sector agroalimentario, uno de los
principales motores de la economia catalana. Su ubicaciéon se convierte
en una gran oportunidad para generar sinergias entre el mundo educa-
tivo y el empresarial.

Asi pues, establecer una red de contactos en Mercabarna puede ser

una estrategia eficaz para encontrar nuevas oportunidades laborales
e impulsar el crecimiento profesional.

Mercabarna Jobs

El portal de trabajo de las empresas ubicadas en Mercabarna pone en
contacto a candidatos que buscan trabajo en el sector agroalimentario
con las empresas situadas en Mercabarna.
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Campanas infantiles educativas
para promover habitos saludables

Mercabarna y los Gremios de Mayoristas del poligono alimentario
organizan campafas educativas en las que se difunden habitos de
alimentacion saludable y se fomenta el respeto por el entorno natural. Mas
de 12.000 escolares participan cada afio en estas tres iniciativas:

*“5 al dia”: Mercabarna y la Associacié Gremial d'Empresaris Majoristes de
Fruites i Hortalisses de Barcelona i Provincia (AGEM) organizan de forma
conjunta la campafia 'b al dia’, una iniciativa que tiene como principal
objetivo promover el consumo de las frutas y hortalizas entre los nifios

y nifias de escuelas, asi como entre sus familias, para una dieta sanay
equilibrada y reducir el desperdicio alimentario.

» Campus “Refrescat amb 5 al dia” es el centro de verano que organiza
Mercabarna dirigido a nifios y nifias en situacion de riesgo de exclusion
social que acerca la alimentacién saludable a los méas pequefios mediante
el juego.

* “Creix amb el peix”: un proyecto educativo impulsado por el Gremi

de Majoristes del Mercat Central del Peix (GMP) con la colaboracién de
Mercabarna que promueve entre los nifios y las nifias el consumo

de pescado y marisco, dentro de una dieta saludable.

Vista al Mercado de
Frutas y Hortalizas
de la campana infantil
"5 en el dia".
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